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Krize un mediju izaicinajumi globalizacijas apstaklos
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Péc Padomju Savienibas un Austrumu valstu bloka sabrukuma galvenas Austrumeiropas valstu masu
mediju problémas no preses brivibas un mediju attistibas viedokla tika definétas sekojosi: vienigais
drauds preses brivibai un preses attistibai ir valstij piederosie masu informacijas lidzekli (MIL) . Savukart
tikai privatipaSsuma esosie MIL garantés informacijas objektivitati, Zurnalistikas étiku un varda brivibu..
Tika konstruéts mits, ka tikai privata un tirgus ekonomika integréta mediju struktlra var nodrosinat
varda brivibu un sniegt objektivu informaciju sabiedribai.

Faktiski tolaik tikai privatais bizness ieguva informacijas monopolu.

Tikai jau toreiz tika aizradits, ka tirgus ekonomika neatce| cenziiru, bet ta (cenzdra) tirgus apstaklos
ieglst savadakas izpausmes formas. Ja padomju sistéma, vienkarsoti izsakoties, to, ko drikst rakstit un ko
nedrikst rakstit, noteica kompartijas politbirojs, tad tirgus ekonomika, ko drikst un ko nedrikst rakstit,
nosaka lielo reklamdeveéju ,politbirojs".

Lai saprastu globalas krizes ietekmi uz masu informacijas lidzekliem, vispirms paméginasim atbildét, kads
ir masu informacijas lidzek|u vésturiskais uzdevums?

Veésturiski, jebkura laikmeta véstitaja uzdevums bija informét sabiedribu par svarigakajiem riskiem un
iespéjam. Ideala gadijuma masu informacijas lidzekla informacija bltu jagrupé péc risku un iespéju
svariguma sanémeéjam. Reala dzivé s$adu skaidru informacijas vértibas piramidu deformé tas, ka
atskirigam lasttaju grupam ir atskirigi riski un atskirigas iespéjas. Savukart, tirgus ekonomika galvenais
spéks, kas deformé So informacijas vertibu piramidu, ir reklama un komercialo intereSu diktéts
spiediens.

Reklamas izvietoSana par naudu nozimé, ka par saviem piedavajumiem (iespéjam lasitajiem) var
informét tikai tie, kas samaksaja par reklamu. Nauda, ko sanem masu informacijas Nidzeklis par reklamu,
var tikt uztverta ka samaksa (kompensacija) par atkapsanos no ideala informacijas neséja uzdevumiem.
Tas nozimé, ka tirgus ekonomika MIL, kuru ienakumos reklamai ir zinama nozime, vienmér sniegs
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nedaudz deformétu informaciju par riskiem un iespéjam. Lai nepazaudétu lasitaju (skatitaju) uzticibu
Zurnalistiem un izdevéjiem ir janovelk étiska robeZa, kura nekad netiks parkapta. Labajos laikos parasti
izveidojas zinams dzsvars starp reklamas ienakumiem un étisko robeZu. Tadu ekonomiskas krizes
saasinajuma lielais bizness saka totalu uzbrukumu MIL galvenajai funkcijai, censSoties Skérsot vienu étisko
robeZu péc otras.

Pedejos seSus gadus mums jaruna par divam krizes dimensijam MIL sféra. Pirma dimensija ir
tradicionalas biznesa platformas krize. Spilgtaka izpausme pasaulé ir reklamas ienémumu kritums,
pieméram, ASV no 2006.gada katru gadu samazinas kopéjie reklamas ienémumi. Lidzigi procesi notiek
ari Eiropa un Latvija, kur kopéjais reklamas ienémumu apjoms rik. Ja arT atseviskas valstis tas nertk, tad
art nepieaug, vienkarsi pardalot reklamas apjomu citas proporcijas par labu dazadiem informacijas
neséjiem ( pieméram, no laikrakstiem uz Zurnaliem vai TV).

Otra krizes dimensija ir daudz nopietnaka - uzticibas krize. Tas skandalozaka izpausme, ir bijusi
Lielbritanija, kur miljardiera Ruperta Merdoka mediju impérijas laikrakstu darbinieki bija gatavi veikt
nelikumigas darbibas un inscenét kriminalus notikumus, lai palielinatu pelnas raditajus.

Kas tad kluva par alternativu, parbaudot tradicionalo, péc privata biznesa modela stradajoso MIL
objektivitati? Tas ir mobilas un interneta informacijas apmainas sistémas, kurus var plasa nozimé saukt
ar1 par socialajiem tikliem. Twitter un Facebook ir viens no $is sistémas elementiem. Kad interneta vidé
paradas, pieméram, foto ar pavadzimém, par kadu summu un no kurienes tiek iepirkti dargie brendu
produkti, tad tas ir viens piliens, kas parada to, ka tirgus ekonomika esoSo MIL sistéma nesniedz
objektivu ainu un to ka informacijas neséja uzdevumu un misiju nopietni deformé komercialas intereses.
Socialie tikli vienlaikus masveida atmasko gan, pieméram, valsts propagandas vai valsts politiku melus,
gan ari tos melus, kurus izraisa komercialo MIL biznesa intereses. Interneta un socialo tiklu iesp€&jas lauj
vienkarsi un atri parbaudit (protams, ja lietotajs to vélas), vai attiecigais MIL maldina savus lasitajus,
skatitajus, klausitajus par riskiem un iespéjam. Reklamdevéji, kas ar savam neétiskam prasitbam piespiez
MIL parkapt étiskas robezas, kompromité sevi un vienlaikus rok kapu tradicionalajiem - komercialajiem
informacijas neséjiem.

Lai cik tas bt neticami, bet - jo vairak tirgus ekonomika integrétie masu informacijas Iidzekli padodas
komercialu interesu diktétai informacijas sagrozisanai, jo lielaku Sarmu un uzticibu iegtst ne tikai socialie
tikli, bet art valstij piederosi mediji, tiesa, tikai tajos gadijums, ja valsts politika aizliedz atkapties no
étiskiem principiem par labu komercialam spiedienam. Krizes apstaklos MIL lielais izaicinajums ir
nepadoties un neatdot komercijai vienu vai otru teritoriju, jo ar katru So robeZzu samazinasies lasitaju
uzticiba.

Kada ir Sobrid diskutétie varianti izejai no krizes MIL sféra:

Jau pieminétais mediju magnats Ruperts Merdoks ir teicis, ka ir vajadziga jauna mediju biznesa filozofijas
paradigma, jo krizes nakamo vilni liela dala tradicionalo biznesa platformu nepardzivos. Sis bija viens no
argumentiem, kapéc Somija izvéléjas veidot valsts radio un TV kanalu holdingu. Lidzigu celu iet ari
Latvija, apvienojot sabiedrisko radio un televiziju, un teoretizéjot par iespéju $aja holdinga ieklaut art
drukato presi ( laikrakstu).

Vél viens cels ir globalu sindicétu produktu veidoSana, kad viens produkts tiek adaptéts dazadiem
tirgiem, minimizéjot izmaksas katram tirgum atseviski.



Tresais veids ir jaunu mediju veidu meklésana komunikacijai starp Zurnalistu un informacijas patéréetaju.
Starptautiskds Zurnalistu federacijas prezidents Diims Bumela (Jim Boumelha) ir uzsvéris, ka
Zurnalistiem ir vajadzigi lasitaji un lasttajiem - Zurnalisti, bet nevienam nevajag starpniekus. Tatad -
jamekle veidi, ka izplattt informaciju, apejot mediju parvaldibas sistémas.

Jautajums ir, vai Sie MIL transformacijas procesi var notikt sinhroni Rietumu pasaulé un Eirazijas
geopolitiskaja telpa, kuru Skel demokratijas jedziena izpratne.

Visticamak - nakamos desmit gados més vérosim atskirigu pieeju dazadam tautam un valstim. Notiks
zinama konkurence starp idejam, ka parveidot MIL situaciju jaunajiem tirgus apstakliem. Valstis, kuras ir
lielas lasitaju, skatitaju un klausitaju auditorijas, pieprasijums un piedavajums noteiks privato MIL
darbibas kontlras. Veidosies jaunas darbibas formas un jaunas ienakumu gisSanas sistémas, gan
saglabajoties vecu izdevniecibu platformam, gana rodoties jaunam - blogeru kooperativiem, vai pilnigi
jaunam platformam. Savukart valstis, kuras auditoriju lielums nelauj pilniba izvérsties tirgus attiectbam,
viena no formam noteikti bUs valsts atbalsts kvalitativai Zurnalistikai un kvalitativai kultdrai.

ST procesa sakums nozimé, ka ir jaatmet 20. gadsimta beigu stereotipi par to, kur§ no MIL modeliem ir
objektivaks vai sabiedribai atbilstosakais un ir jalauj katrai sabiedribai meklét un atrast savu risinajumu
savu MIL modeli, kas nodrosina objektivas informacijas iegtiSanu.



